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رستاکی درباره
ات در جای خالی تحقیقات بازار و تحلیل های سیاستی در حوزه ی رسانه و ارتباط

ده و رسانه ای ایران به شدت حس ش-سال های اخیر و معطوف به صنایع ارتباطی
بازار و تا تحلیل هایی که مسائل گوناگون این صنایع را از منظر تحقیقات. می شود

رستاک بستری مستقل برای همین . حدی حکمرانی زیر ذره بین قرار دهد
!تحقیقات و تحلیل هاست

ائه ی رستاک به طور کلی و با توجه به نیازسنجی های خود سه هدف اصلی را در ار
:تحلیل ها دنبال می کند

رسانه ای-داده محور ساختن تحلیل های مرتبط با صنایع ارتباطی❑
ارائه ی پیشنهادهای راهبردی به کسب وکارها❑
یرانرسانه ای در ا-کمک به توسعه ی تحقیقات بازار کسب وکارهای ارتباطی❑

:مسئله ی رستاک همان است که در شعار خود گفته ایم
!کسب وکار بدون تحقیق؟ نمی شه

1
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گزارشاین ی درباره
:بدون هیچ مقدمه ی خاصی مسئله ی اصلی این گزارش یک سؤال بود

وضعیت سینمای ایران چگونه است؟
سال گذشته است که در  ۰ گزارش پیش  رو یکی از گزارش های داده محور رستاک با موضوع سینمای ایران در 

:آن تلاش می کند در چهار محور اصلی و با رویکردی داده محور به سؤالی که گفته شد، پاسخ دهد
نما در ایرانتوسعه ی زیرساخت سی-۰
روند تولید و توزیع در سینمای ایران-2
مصرف و سلیقه ی مخاطبان سینما در ایران-3
گردش مالی سینمای ایران-4

ذشته بدون تعریف از خود، باید گفت هرچند تحلیل های ارزشمند و زیادی در مورد سینمای ایران در سالیان گ
.داشته باشدارائه شده است، اما گزارش حاضر تلاش داشته تا نگاه متفاوت و دربرگیرنده ای نسبت به مسئله

ت در تدوین این گزارش از داده های منتشرشده ازسوی معاونت توسعه ی فناوری و مطالعات سینمایی وزار
رفته فرهنگ و ارشاد اسلامی، وبسایت های فروش بلیت و داده های پراکنده از فیلم های مختلف نیز کمک گ

.شده است
۰39۰به عنوان بازه ی مورد بررسی قید شده، غالباً از ابتدای سال « ساله ۰ »گرچه در عنوان گزارش عبارت ضمناً 

.سال می شود۰۰ مورد تحلیل قرار گرفته که کمی بیشتر از 2 ۰4تا انتهای مرداد 
.ارسال بازخورد ازطرف تمامی علاقه مندان باعث بهتر شدن این گزارش در نسخه های بعدی خواهد شد
در جزئیات و تحلیل های بیشتر مبتنی بر داده های این گزارش را می توانید در حساب های کاربری رستاک

.شبکه های اجتماعی دنبال کنید 2
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ی توسعه
زیرســـاخت

سینمای ایران



زیرســـــاخت
؟سیــــــنما 

منظور از زیرساخت سینما امکانات، تجهیزات، فناوری ها و 
ابزارها در حلقه های مختلف زنجیره ی ارزش مانند امکانات 

.است. . . آموزشی، بازیگران توزیعی، بسترهای مصرف و 
ل مواردی همچون توسعه ی فناوری های تولید در این گزارش مح

.تمرکز نیست
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ایراندرسینما صنعتارزشی زنجیره

5
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حضور در 
بازاریابی/هاجشنواره

حضور در جشنواره ها-
بازاریابی جهت اکران-

داخلی و خارجی

خلق ایدهدتولیپس تولیدپیش تولید
نگارش طرح اولیه

تأمین بودجه-
نگارش فیلمنامه-

تعیین عوامل-
آماده سازی  اوکیشن-

آموزش-

فیلمبرداری-
تولید موسیقی متن-

. . .

توزیع ینانتشار آنلا
تدوین-

جلوه های ویژه-
صداگذاری-
تصحیح رنگ-

  . . .

اکران در سالن های 
سینمای داخلی و 

خارجی
نو یا بسترهای آنلای

ستر انتشار آنلاین بر ب
سرویس های مبتنی
ا بر تقاضا همزمان ی
پس از اکران در 

سالن ها



سینمای ایرانزیرساختی آمارهای توسعه
۱4۰۱در 

۱۱6
تعداد آموزشگاه سینمایی

6

86
تعداد دفاتر تولید فیلم

37
مؤسسه ی توزیع فیلم

66۱
تعداد سالن های سینمایی

953,۱2۱
تعداد صندلی های سینما

4
تعداد وبسایت های فروش بلیت

تهران و خراسان رضوی
دارای بیشترین تعداد سالن سینما

ایلام و
دکهکلیلویه و بویر احم
دارای تنها یک سالن سینما

623
ایرانی623یک صندلی سینما به ازای هر 
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استاندو
!سینمادو

داده های مربوط به تعداد سالن های سینمای هر استان
:نشان می دهد

کم تر ۰39۰سالن های سینمای سه استان نسبت به سال ❑
شده است؛

دو استان هرکدام تنها یک سالن سینما دارند؛❑
.سالن سینما دارند ۰ استان کمتر از  ۰ ❑

7

خراسان رضوی

خراسان جنوبی

خراسان شمالی

کرمان

یزد
اصفهان

فارس

سیستان و 
بلوچستان

هرمزگان

خوزستان

سمنان
مازندران

بوشهر

گلستان

ایلام

کرمانشاه

آذربایجان شرقی

کردستان

زنجان

اردبیل

گیلان

آذربایجان
غربی

کهگیلویه
و بویر احمد

چهارمحال
و بختیاری

لرستان

مرکزی
قم

تهران
البرز

قزوین

همدان 77

5

2

7

8

12

12

17

6

28
4

1

5

1

29

9

7
52

5 13

23415

12

5
32

3

5

7

6
19

25

400%

100%

200%

200%

33-%

75-%

400%
141.6%

40%

350%

275%

400%

66%

100%

200%

300%
200%

-36/3%

25%

216.6%
150%

114.6%

300%

700%
160%

140%

154.5%

183.3% 600%

0%

327.7%
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سینماهای سالنرشد 
!هاصندلیهش اکدرمقابل 
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خراسان رضوی

خراسان جنوبی

خراسان شمالی

کرمان

یزد
اصفهان

فارس

سیستان و 
بلوچستان

هرمزگان

خوزستان

سمنان
مازندران

بوشهر

گلستان

ایلام

کرمانشاه

آذربایجان شرقی

کردستان

زنجان

اردبیل

گیلان

آذربایجان
غربی

کهگیلویه
و بویر احمد

چهارمحال
و بختیاری

لرستان

مرکزی
قم

تهران
البرز

قزوین

همدان
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679

 37
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2746

2921

23 1

1403

6 79
  4

210

441

334

797 

1399

1461
9 1 

104 19  

434392009

1 12

 76 

1261
1074

  0
2436

 01
3419
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61.7%

16 . %

41.9%

221. %

33-%

 7-%

11. -%
32.2%

3 . -%

33/ %

37.7%

13 .1%

173. %

4/7-%

26/ %

71/1-%
9 .6%

  -%

2 .7-%

1064%

16.2%

72.7%

60 .2%
7.6%

73. %

7.7-%

2 .7% 1 0.4%

29. -%

4 .4%

 2/9%

با وجود رشد تعداد سالن های سینمایی در هر استان از سال
، آمار تعداد صندلی های هر استان چیز دیگری نشان ۰39۰

:می دهد
استان ۰ رشد منفی ❑
صندلی سینما   ۰ هشت استان کمتر از ❑



(۱39۱-۱4۰۱)سینماییهای صندلیرشد تعداد 
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۱۰۲۷۶۱

۹۹۱۳۴
۹۷۰۱۳

۹۴۷۷۲

۱۰۴۷۹۳

۱۱۹۱۰۵
۱۲۷۴۳۱

۱۲۲۰۰۶ ۱۱۳۶۷۲ ۱۱۳۰۲۹
۱۲۱۹۵۳

۰

۲۰۰۰۰

۴۰۰۰۰

۶۰۰۰۰

۸۰۰۰۰

۱۰۰۰۰۰

۱۲۰۰۰۰

۱۴۰۰۰۰

۱۳۹۱ ۱۳۹۲ ۱۳۹۳ ۱۳۹۴ ۱۳۹۵ ۱۳۹۶ ۱۳۹۷ ۱۳۹۸ ۱۳۹۹ ۱۴۰۰ ۱۴۰۱

ال همان طور که نمودار بالا نشان می دهد،شروع توسعه ی صندلی های سینما پس از حداقل سه سال روند نزولی، از س
در . و تقریباً همزمان با همه گیری کرونا این روند دوباره شکلی کاهشی به خود گرفت۰398کلید خورد که از سال ۰394
.  توسعه ی صندلی های سینمایی دوباره کلید خورده است۰ ۰4این روند نسبتاً ثابت نگه داشته شده و در سال   ۰4سال 

!همچنین براساس رشد نزولی یک سوم استان ها در این زمینه، احتمالاً این دو موج توسعه متوازن نیست



(۱39۱-۱4۰۱)سینماییهای سالنرشد تعداد 
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۲۶۲ ۲۵۷ ۲۶۶ ۲۸۱
۳۲۹

۴۳۰

۵۰۰
۵۴۱

۵۷۰

۶۳۹ ۶۶۱

۰

۱۰۰

۲۰۰

۳۰۰

۴۰۰

۵۰۰

۶۰۰

۷۰۰

۱۳۹۱ ۱۳۹۲ ۱۳۹۳ ۱۳۹۴ ۱۳۹۵ ۱۳۹۶ ۱۳۹۷ ۱۳۹۸ ۱۳۹۹ ۱۴۰۰ ۱۴۰۱

و انتهای  9بر خلاف روند نزولی رشد تعداد صندلی های سینما در دو بازه ی ابتدای دهه ی 
.ت، تعداد سالن های سینمایی همواره رو به افزایش بوده اس(همزمان با همه گیری کرونا)آن

ده ی تطابق این دو نشان می دهد که در ایران افزایش تعداد سالن های سینمایی نشان دهن
!توسعه ی ظرفیت توزیع در مقیاس کل نیست



تولــــــــید و توزیــــع
در سینمای ایران



تولید و توزیع
؟سیــــــنما 

منظور از تولید و توزیع در سینمای ایران، تمامی داده های 
، تولیدکنندگان و. . .(از قبیل ژانر و )مربوط به محتوای تولیدی

و نه گردش کل )بخشی از داده های مالی گره خورده با محتوا
. است( بازار

12
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سینمای ایرانتولید و توزیع آمارهای 
۱4۰2شهریور تا ۱39۱ابتدای از 
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9۰6
تعداد فیلم ایرانی اکران شده

۱۱4,8۱
تعداد دقیقه  فیلم تولیدشده

26۰
تعداد فیلم اکران شده
در گروه هنر و تجربه

9۱
دقیقه میانگین زمان هر فیلم

62۰
تعداد کارگردان های دارای فیلم

23
تعداد فیلم تولید مشترک
ایران و کشورهای خارجی

57
تعداد کارگردان های زن

(درصد کل9)از مجموع کارگردان ها 

۱32
سالِ با بیشترین رکورد اکران فیلم

(فیلم۰32)

۱397



سینمای ایرانتولید و توزیع آمارهای 
۱4۰2شهریور تا ۱39۱ابتدای از 

۱۱
تعداد فیلم اکران شده
با گویش محلی

14

۱23
تعداد فیلم دارای اکران خارجی

68
تعداد فیلم  توقیف شده

2۱5
تعداد فیلم دارای جوایز
از جشنواره های داخلی

75
تعداد فیلم  دارای جوایز

از جشنواره های داخلی و خارجی باهم

۱9۰
تعداد فیلم دارای جوایز
از جشنواره های خارجی
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درام
پرتولیدترین ژانر



برکروناتأثیر 
!همــــــه چیز

وامحتنمودار روبه رو نشان می دهد که روند توسعه ی کمی 
ود در در ایران، در زمان کرونا تقریباً به پیش از شروع رشد خ

ه بازگشته است و هنوز به رشد جدی در این زمین 9دهه ی 
.نرسیده است

نیز این پیش بینی 2 ۰4ماه اول  تعداد فیلم اکران شده در 
را با خود دارد که در این سال روند افزایشی خاصی نخواهد

.بود
شی با توجه به داده های فروش، به نظر می رسد تمرکز بخ

صنعت سینما از تعداد بیشتر، به فروشاز 
بیشتر ازطریق تعداد کمتر ولی در ژانرهای

.منتقل شده است« بفروش»اصطلاحا  

۵۳ ۵۶

۸۲

۹۸

۱۱۲

۸۷

۱۳۲

۱۱۰

۴۳

۶۰ ۶۰

۲۲

۰

۲۰

۴۰

۶۰

۸۰

۱۰۰

۱۲۰

۱۴۰

۱۳۹۱ ۱۳۹۲ ۱۳۹۳ ۱۳۹۴ ۱۳۹۵ ۱۳۹۶ ۱۳۹۷ ۱۳۹۸ ۱۳۹۹ ۱۴۰۰ ۱۴۰۱ تا )۱۴۰۲
(شهریور

تعدادفیلمهایاکرانشدهدرهرسال
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دقیقه فیلم   38 در کمترین حالت، سالانه 
.سینمایی پخش شده است

در ایران مجموع دقیقه های اکران هرسال به 
تابع کاملاً ، ثابت بودن مدت زمان فیلم هادلیل 

.استتعداد تولید 

(دقیقه)فیلمهایاکرانشدهدرهرسالمجموعزمان

4,841 5,011

6,917

8,715

9,928

7,765

11,620

9,411
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45% 7%

19%

29%

فصلدر هر فروش واکراندرصد 
(۱4۰۱-۱39۱)

17

21%
7%

19%

29%

27%

28%

24%

بهار

تابستان

پاییز

زمستان

در این با اینکه در بهار تعداد فیلم های اکران شده از بقیۀ فصول کمتر است، میزان فروش
ازه ی دلیل اصلی آن همان اکران فیلم های عموماً برتر جشنواره ی فجر در ب .فصل بیشتر است

.نوروز است
!در گیشه دارندفیلم های اکران زمستان، تقریباً دوبرابر بیشتر از باقی فصول امکان شکست

ساله ی سینمای ایران ۰ گزارشی جامع از سرگذشت 



9۰
ایرانسینمای مقدسعدد 

میانگین زمان فیلم های ایرانی مانند بخش مهمی از
.دقیقه ثابت است 9روی حدودفیلم های اروپایی 

م سانس های سینمایی نیز روی همین مدت زمان  تنظی
.شده است

18

90
89 89 89 89 89 89

90
89

91

94
93

86
87
88
89
90
91
92
93
94
95

1391 1392 1393 1394 1395 1396 1397 1398 1399 1400 1401 1402

ساله ی سینمای ایران ۰ گزارشی جامع از سرگذشت 

میانگینمدتزمانفیلمهایاکرانشدهدرهرسال



(۱39۱-۱4۰۱)اکرانمسلط ؛ ژانرهای کمدی، اجتماعیدرام، 

19

ساله ی سینمای ایران ۰ گزارشی جامع از سرگذشت 

به ژانرهای درام، اجتماعی و کمدی اختصاص ۰39۰درصد تولیدات از سال  6بیش از ❑
.داشته است

یار کمتر هرچند این سه ژانر از پنج ژانر برتر جهانی نیز محسوب می شوند، دلیل سهم بس❑
!باقی ژانرها، عدم توسعه ی آن هاست و نه محبوبیت این سه ژانر

217
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65
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22%

۰6.8%

۰ .3%

7.۰%
4.9% 4.7% 2.6% 2.4% ۰.2% ۰% ۰%  .9%  .7%  .6%  .3%

ها در به این علت که تعدادی از فیلم ها تن* 
لمی به عنوان مثل فی)یک ژانر نمی گنجند

، مجموع(هم بیوگرافیک است هم ورزشی
فیلم های این نمودار از تعداد فیلم های 

.اکران شده بیشتر است



کودک و نوجوان
در سینــمای ایران
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ساله ی سینمای ایران ۰ گزارشی جامع از سرگذشت 

فیلم با مخاطب کودک و نوجوان اکران 64مجموعاً 2 ۰4تا شهریور ۰39۰از ابتدای ❑
انیمیشنفیلم  ۰عنوان، 64از این ! حدود یک چهاردهم کل تولیداتشده اند؛ یعنی 

.بوده است

عنوان برنده ی جوایز خارجی شدند و اکران خارجی نیز 9انیمیشن اکران شده،  ۰از ❑
.داشتند
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۰ .3%

7.۰%
4.9% 4.7% 2.6% 2.4% ۰.2% ۰% ۰%  .9%  .7%

 .6%  .3%

تولیداتسهم
کودک و نوجوان

هایفیلماز کل
گذشتهسال۱۰
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تعدادفیلمبامخاطبکودکونوجوان،اکرانشدهدرهرسال



حضــــــور در
های خارجیجشنواره



(۱39۱-۱4۰2)سالدر هر خارجیجوایزی برندههایفیلمتعداد 
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ساله ی سینمای ایران ۰ گزارشی جامع از سرگذشت 
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(۱39۱-۱4۰2)سالهر فروشاز خارجیجوایزبرندگان درصدیسهم 

24

ساله ی سینمای ایران ۰ گزارشی جامع از سرگذشت 
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22%
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۰ .3%
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!توقیف
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ساله ی سینمای ایران ۰ گزارشی جامع از سرگذشت 

همزمان با   ۰4و ۰399سال . فیلم توقیف شدند68مجموعاً 2 ۰4تا شهریور ۰39۰از ابتدای 
د همه گیری کرونا و رکود درخواست های اکران، تعداد فیلم های توقیف شده به کمترین ح

.خود رسید
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4.9% 4.7% 2.6% 2.4% ۰.2% ۰% ۰%  .9%  .7%

 .6%  .3%
تعدادمیانگین

شدهتوقیفهای فیلم
هرسال
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5



مصـــــرف
در سینمای ایران



مصرف
؟سیــــــنما 

منظور از مصرف در سینمای ایران، هرگونه داده ی مربوط به 
یران ذائقه، اقبال و رفتار مخاطبان نسبت به آثار سینمایی ا

.  است

28

ساله ی سینمای ایران ۰ گزارشی جامع از سرگذشت 



سینمای ایرانآمارهای مصرف 
۱4۰2شهریور تا ۱39۱ابتدای از 

29

38
تعداد فیلم ایرانی

بالای یک میلیون بیننده

6۰
!بیننده  ۰ تعداد فیلم دارای زیر 

کمدی
پرمخاطب ترین ژانر

بهار
پرمخاطب ترین فصل سال

ساله ی سینمای ایران ۰ گزارشی جامع از سرگذشت 

تهران
استان دارای بیشترین مخاطب بالفعل

دکهگیلویه و بویراحم
استان دارای کمترین مخاطب بالفعل



(۱39۱-۱4۰2)سالسینما در هر یشدهفروختهبلیتتعداد 

30

ساله ی سینمای ایران ۰ گزارشی جامع از سرگذشت 
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ک نفر تعداد بلیت فروخته شده همان مخاطب بالفعل سینما با احتساب چند خرید برای ی
.است( به دلیل تماشای چند فیلم توسط یک نفر در سال)

به دلیل نامشخص بودن * 
تعداد بیننده از تعداد فروش
بلیت ها در اکران آنلاین، آمار
.آن در جمع کل نیامده است



درمقابلرقیبی؛کمدیژانر 
!ژانرهاتمامی

31

ساله ی سینمای ایران ۰ گزارشی جامع از سرگذشت 

با وجود تولید بالاتر ژانرهای درام و اجتماعی ❑
و ژانر نسبت به کمدی، فروش این ژانر سه برابر د

.دیگر است
محتوای با مخاطب کودک و نوجوان نسبت به❑

سهمی که از اکران دارد، به درآمدزایی کافی در 
.ایران نرسیده است

ی   ژانر رومانتیک جزو پنج ژانر محبوب سینمای❑
ایرانیان است؛ بر خلاف روند جهانی که
.این ژانر در آن محبوبیت چندانی ندارد

12286

2495
1440 1335 782 587 552 259 225 188 133 100 74 53 40 13 5

(۱39۱-۱4۰2)ایرانسینمای درژانرهر فروش

(اعداد به میلیارد ریال)



اکــــــــران
آنــــــــلاین



سینمای ایراناکران آنلاین آمارهای 
۱4۰۰آخر تا ۱398ابتدای از 

33

ساله ی سینمای ایران ۰ گزارشی جامع از سرگذشت 

م سال های موردبررسی به دلیل عد* 
ازسوی سرویس ها، ۰ ۰4اعلام آمار 

.تا قبل از این سال است۰398از 
ران تعداد بلیت فروخته شده در اک* 

آنلاین مساوی با تعداد مخاطب 
.نیست

.اعداد مالی به ریال است* 

4
تعداد سرویس های ارائه دهنده 

اکران آنلاین

۰۰۰,55۰,2+
تعداد بلیت فروخته شده

۰۰۰,۰۰۰,۰۰۰,47۰
فروش اکران آنلاین فیلم ها

2۰
تعداد فیلم اکران شده

(۰ ۰4فیلم در 8)+به صورت آنلاین 



(۱398-۱4۰۰)اکران آنلاین ها درها و بلیتو فروش فیلمتعداد 

34

ساله ی سینمای ایران ۰ گزارشی جامع از سرگذشت 

م سال های موردبررسی به دلیل عد* 
ازسوی سرویس ها، ۰ ۰4اعلام آمار 

.تا قبل از این سال است۰398از 
ران تعداد بلیت فروخته شده در اک* 

آنلاین مساوی با تعداد مخاطب 
.نیست

.اعداد مالی به ریال است* 
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14 ,660,000,00020,000,000 300,000,000,000 نامعلوم

176,900 960,400 1,400,000 نامعلوم

میزانفروش

تعدادبلیتفروختهشده



یران اکران آنلاین به کل سینمای اهایفیلمنسبت فروش و بلیت
(۱4۰۰-۱398)
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ساله ی سینمای ایران ۰ گزارشی جامع از سرگذشت 
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م ها می توان اکران آنلاین را از جهت مشابهت، مانند عملکرد پلتفرم های پخس زنده ی مراس
ا دارای یک اوج نسبتا  بالا در زمان همه گیری، کاهش اوج و پید: در زمان کرونا دانست

کردن یک نقطه ی ثبات نسبی
ذارند، هرچند فیلم های انتخاب شده برای اکران آنلاین در میزان فروش آن بسیار مهم و اثرگ

را می توان به آن نقطه ی ثبات به عنوان-که اعلام نشده–۰ ۰4و البته   ۰4درصد مربوط به 
.نقش مکمل درآمدی فیلم های سینمایی نزدیک دانست



گردش مـــــــالی
سینمای ایران



گردش مالی
؟سیــــــنما 

منظور از گردش مالی سینمای ایران، داده های مالی مربوط به 
در این گزارش با تمرکز بر بازیگران)فروش و سهم بازار بازیگران

. است( توزیع کننده همچون دفاتر توزیع و سینماها
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ساله ی سینمای ایران ۰ گزارشی جامع از سرگذشت 



از سینمای ایران آمارهای فروش و گردش مالی 
۱4۰2شهریور تا ۱39۱ابتدای 

38

ساله ی سینمای ایران ۰ گزارشی جامع از سرگذشت 

۰۰۰,۰۰۰,۱67+
تعداد بلیت فروخته شده

(به جز اکران آنلاین)

۱٬99۰٬9۰۰٬۰۰۰٬۰۰۰+
فروش کل سینمای ایران

(به جز اکران آنلاین)

۰۰۰,۰۰۰,۰۰۰,38
فروش کل گروه هنر و تجربه

(۰393از سال )

۰۰۰,۰۰۰,32
میانگین فروش هر صندلی

۰ ۰4در سال 

۰۰۰,۰۰۰,۰۰۰,53۰,2+
«فسیل»فروش فیلم 

پرفروش ترین فیلم سینما

۰۰۰,۰۰۰,۰۰۰,42۰+
۰ ۰4فروش سینما کوروش در سال 
پرفروش ترین سینمای ایران

۰۰۰,۰۰۰,۰۰۰,۱۰۰,۱
«(ص)محمد رسول الله»هزینه ی ساخت 

پرهزینه ترین فیلم سینما

.اعداد مالی به ریال است* 
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میانگینبلیتهایفروختهشدهبهازایهرفیلمدرهرسال

لسادر هر فیلمازای هر بهشدهفروختههایبلیتمیانگین 
(۱4۰۱-۱39۱)
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ساله ی سینمای ایران ۰ گزارشی جامع از سرگذشت 

23.7%

22%

۰6.8%

۰ .3%

7.۰%
4.9% 4.7% 2.6% 2.4% ۰.2% ۰% ۰%  .9%  .7%  .6%  .3%

ک نفر تعداد بلیت فروخته شده همان مخاطب بالفعل سینما با احتساب چند خرید برای ی
.است( به دلیل تماشای چند فیلم توسط یک نفر در سال)



بلیتقیمت 
به بالارو

!کاهشیولی 
سال  ۰ دو نمودار رو به رو نشان می دهد که در نزدیک 

ما با لحاظ گذشته، قیمت بلیت سینما روند افزایشی داشته ا
ی، شاخص هزینه ی مصرف کننده در بخش فرهنگ و سرگرم

در اصلی روندی کاهشی را ۰397-۰399و ۰393در سال های 
.تجربه کرده است

همین مسئله، همانگونه که در ادامه خواهد آمد، در مورد 
یز فروش کل سینما و میانگین فروش به ازای هر فیلم ن

.صادق است

ساله ی سینمای ایران ۰ گزارشی جامع از سرگذشت 

40
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(تومان) سالگذشته10ادرمتوسطقیمتبلیتسینم

سالگذشته10ادرمتوسطقیمتبلیتسینم
(انتوم)بالحاظشاخصهزینهیمصرفکننده (  CPI)شاخص هزینه ی مصرف کننده * 

مورد استفاده در این گزارش، بر اساس 
.اعلام بانک مرکزی است



؟ودشمیفروخته سالدر بلیتچند سینماصندلیبرای هر 
(۱4۰2-۱39۱)

41

ساله ی سینمای ایران ۰ گزارشی جامع از سرگذشت 
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چقدرصندلیهر 
؟فروشدمی

دو نمودار رو به رو نشان می دهد که دخیل بودن شاخص 
یی هزینه ی مصرف کننده به همراه کاهش زیرساخت سینما
اً که در بخش آن ارائه شد، متوسط فروش سالانه را عموم

.پایین نگه می دارد

ساله ی سینمای ایران ۰ گزارشی جامع از سرگذشت 

42

(تومان)سالگذشته10فروشسالانهیهرصندلیدرمتوسط

(  CPI)شاخص هزینه ی مصرف کننده * 
مورد استفاده در این گزارش، بر اساس 

.اعلام بانک مرکزی است

247,749273,262
524,547

717,618

1,495,3321,530,705
1,936,808

2,437,508

213,708

1,658,061

3,224,620

1391 1392 1393 1394 1395 1396 1397 1398 1399 1400 1401

5161

4,204

6,557
7,800

14,953

13,916 10,760

8,994

578
3,251

4,707

1391 1392 1393 1394 1395 1396 1397 1398 1399 1400 1401

سالگذشتهبالحاظ10فروشسالانهیهرصندلیدرمتوسط
(تومان)شاخصهزینهیمصرفکننده
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ساله ی سینمای ایران ۰ گزارشی جامع از سرگذشت 
(۱39۱-۱4۰2)سالدر هر ایرانسینمایکل فروش

25,458,956,068
27,089,586,400

50,887,835,500
68,010,109,650

156,700,277,600
182,314,675,000

246,809,364,900

297,390,583,066

24,292,670,108

187,409,009,382

393,252,022,493
381,310,469,815

1391 1392 1393 1394 1395 1396 1397 1398 1399 1400 1401 تاشهریور
1402

.  ه است، پرفروش ترین سال تاریخ سینمای ایران تاکنون بود۰ ۰4سال 
ده ی با این حال، این پرفروش بودن همانگونه که ارائه شد، نشان دهن

.فروش تعداد بلیت بیشتر نیست

.اعداد مالی به تومان است* 
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ساله ی سینمای ایران ۰ گزارشی جامع از سرگذشت 

.اعداد مالی به تومان است* 

ن، در نمودار فوق نیز نشان می دهد که با وجود افزایش فروش سینمای ایرا
اصل افزایشی رخ نداده است و افزایش قیمت خدمات و کالاها و دیگر 
.ته اندموارد اثرگذار روی شاخص هزینه ی مصرف کننده، جلوی افزایش را گرف

1391 1392 1393 1394 1395 1396 1397 1398 1399 1400 1401

530,394,918
416,762,868

636,097,944
739,240,322

1,567,002,776
1,657,406,136

1,370,401,804

1,097,382,225

65,655,865

367,468,646

574,090,544

(۱39۱-۱4۰2)سالدر هر ایرانسینمایکل فروش



2,000, 700,000,000

 34 ,900,000,000

402,800,000,000

4,00 ,  00,000

 030, 300,000

1

2

3

تهران

خراسان رضوی

اصفهان

اردبیل

ایلام
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ساله ی سینمای ایران ۰ گزارشی جامع از سرگذشت 

کهگیلویه و بویر احمد90,300,000  

۱4۰۱در سال هااستانترینفروشکمو ترینپرفروش

29

30

31

.اعداد مالی به ریال است* 



11% 12% 22% 2 %1 %6%

حوزه هنری فیلمیران اسکای فریمخانه ی فیلم نیکان فیلم شایسته فیلم

ن از آن سال تا الا. دفتر و مؤسسه ی توزیع فیلم به فعالیت در این زمینه پرداختند63تا به الان، ۰39۰از سال 63
 ۰مؤسسه فعال هستند و از این تعداد 37در حال حاضر . فعالیت بخش مهمی از این مؤسسات متوقف شد

ش شکل بالا سهم بازار این مؤسسات را بر اساس سهم اکران از فرو. گردش مالی داشته اند۰ ۰4مؤسسه در سال 
.نشان می دهد۰ ۰4کل سینما در پایان 

(۱4۰۱)ایراندر فیلمتوزیعمؤسسات بازارسهم 

6%

دیگر بازیگران

ساله ی سینمای ایران ۰ گزارشی جامع از سرگذشت 
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سیدمحمد حسین خلیلی
مشاور گزارش

زهرا صفایی نایینی
تیم خلاقیت محتوا

سیدمحمدجواد موسوی
تیم خلاقیت محتوا

حسین عزیزی
نویسنده ی گزارش

عواملو نویسندگان

47

راضیه عبدالهی
مشاور گزارش

ساله ی سینمای ایران ۰ گزارشی جامع از سرگذشت 



تماس با ما
info@restalks.com@Restalks

@Restalksgroup

برای دسترسی به گزارش ها 
و مطالب بیشتر به رستاک
در شبکه های اجتماعی سر 
.بزنید

هویج استودیو: گرافیک
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